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ALIVIO Emitird bonos por USS 80: y define contratos de factoring por U$S 40:

meres. BHU invertira U$S 750 millones
e €N este periodo, revelo Lausarot

condiciones de acceso

d I'Eﬁnandadén por El presidente del Banco Hipotecario
del Uruguay (BHU) Ariel Lausarot,

medio del “cupon cero”  dijo a CRONICAS que la institucion
invertira en este periodo de gobierno
unos 750 millones de délares, en su
mayor parte destinados a la construc-
CONFIRMAN cion pero también a la adquisicion de

viviendas. El jerarca adelanté que en

lal como adelantamos breve se emitirs una segunda serie de
v 3 Bonos Hipotecarios por 80 millones
’as ’ntendenaas de’ de dolares y asegurd que estan practi-

: TR camente definidos dos contratos de
’ntenor Mb’emn un factoring por 20 millones de délares

no dE’ anisten-o de cada uno, con BankBoston y ABN
Amro, al tiempo que revel6 que se es-

Economia y van hacia tudia la emisién de otros papeles por-

. s que la idea es combinar “la participa-
la cesacion de pagos cin'en 1a Bolsa, con securitizacién y
factoring”, lo que permitira al BHU
“captar nuevos flujos y aumentar su
capacidad de gestion sin endeudarse
mas”. Asimismo, estimo que deberia
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Usted puede volar al espacio

Hoy en dia no es necesario ser multimillonario ni tampoco tener iImportantes contactos
para volar al espacio. Basta con hojear un folleto de viajes y decidir qué tan alto se

quiere llegar.

Por Sebastian Haro

En los dltimos meses se ha populariza-
do una nueva forma de hacer turismo
que propone llevar al viajero a vivir
aventuras que muy pocos hombres han
disfrutado. Se trata del “turismo espa-
cial”, denominacién que debe su actual
notoriedad a la travesia realizada el
mes pasado por el millonario estadou-
nidense Dennis Tito, quien durante seis
dias se convirtié en huésped de la Esta-
cién Espacial Internacional (ISS, por
sus siglas en inglés).

Y si bien es verdad que esta modalidad
de excursion no tiene precedentes en la
historia, ya desde hace algtin tiempo se
vienen ofreciendo otros itinerarios mas
breves y econémicos que, bajo el rétulo
de “viajes al espacio”, llevan al turista
hasta el borde mismo de la atmésfera,
donde el cielo es negro y se apreciala cur-
vatura de la Tierra.

En Uruguay, desde mediados del aino
1999 la empresa operadora de viajes Holi-
day Tours, especializada en destinos ex6-
ticos, comenzod a incluir en sus catalogos
los llamados “Space Tours”, convirtién-
dose asi en la tercera compania a nivel
mundial -y la primera de Latinoamérica-
en proporcionar estos singulares paseos.

W Oriente, Africa, el espacio...
usted elija

Sin mayor complicacién que la de abrir
un folleto, hoy en dia se puede elegir en-
tre una gran variedad de destinos para
pasar las proximas vacaciones. Algunas
excursiones son mas clasicas, como las
que se realizan a Estados Unidos, El Cari-
be y Europa; otras, menos tradicionales,
como Medio y Lejano Oriente, Africa y
Pacifico Sur, invitan al encuentro con ra-
zas y culturas que por sus diferencias re-
sultan fascinantes.

Y como otra opcién mas, en su catédlogo
2000-2002 Holiday Tours ofrece cuatro
modalidades de viaje que prometen po-
ner al turista en contacto con actividades
que otrora fueron un exclusivo privilegio
de los astronautas, pero que en la actuali-
dad son accesibles para cualquiera que
disponga de algunos miles de délares y
un valiente espiritu aventurero.

“El espacio era el proximo paso que te-
niamos que dar”, expres6 Dominica Gon-
zélez, integrante del departamento de
operaciones de esta empresa que se au-
toidentifica como “operador turistico
universal” desde que ampli6 su cobertu-
ra con los “Space Tours”.

La posibilidad de ofrecer estos viajes a
los uruguayos, se gener6 hace méas de
cuatro afnos, cuando Sergio Banales, uno
de los directores de la agencia, durante
una excursiéon conoci6 a Eric Anderson,
una persona muy vinculada a la Direc-
cion Nacional de Aerondutica y el Espa-
cio (NASA), que trabajaba para Space Ad-
ventures, la misma compaiifa estadouni-
dense que hizo los arreglos para llevar a
Dennis Tito a la ISS.

En un principio, Holiday Tours tam-
bién realiz6 negociaciones con Zeghram
Voyages, otra firma norteamericana es-
pecializada en turismo ex6tico que en no-
viembre de 1999 vendié su divisién de
viajes al espacio a Space Adventures,
convirtiéndose esta (iltima en la empresa
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mas grande del mundo en su tipo.

Las negociaciones se prolongaron por
mas de un ano, durante el cual se estudia-
ron los programas, los itinerarios y se re-
copilé todalainformacién necesaria para
lanzar la oferta al mercado local. Al mis-
mo tiempo, se establecié contacto con
Cosmoépolis XXI, una compania rusa en-
cargada del entrenamiento y los che-
queos médicos previos a cada vuelo.

Ademas de entrevistarse con los direc-
tivos de las empresas, Banales viaj6é a Ru-
sia, desde donde actualmente se realizan
todos los vuelos al espacio. Alli experi-
mento, él mismo, algunas de estas trave-
sias y visit6 también las bases aerospacia-
les de Zhukhovsky y Star City a los efec-
tosde conocerafondolosservicios que se
proveen a los pasajeros.

Con invitaciones tanto de Cosmépolis
XXI como del gobierno ruso, el director
de Holiday Tours logr6 acceder a ciertos
lugares que generalmente estén restrin-
gidos para el pablico, e incluso tuvo la
posibilidad de participardela denomina-
da “jornada de sobrevivencia”, un entre-
namiento intensivo que prepara a los as-
tronautas en caso de que su aterrizaje se
produzca en lugares inhéspitos o con
condiciones climéticas adversas. “Este
programa no se hace todavia como activi-
dad turistica, sino que generalmente par-
ticipan cientificos y ex empleados de la
NASA, algunos de los cuales desean estar
preparados para futuros viajes al espa-
cio”, dijo Bafiales.

Luego de una experiencia que definié
como “muy interesante” y que le dej6
“ganas de mas”, y después de haber sido
centrifugado con un traje de astronauta
dentro de una mdquina de préctica, su-
mergido en un tanque de flotacién y ex-
puesto a 20 grados bajo cero durante una
jornada de sobrevivencia, Bafialeslleg6 a
la conclusién de que, si bien esta modali-
dad de turismo parecia algo exagerado
para el medio uruguayo, valia la pena in-
tentarlo. “Apostamos a él porque pensan-
do en grande es como se logran las cosas;
no por ser un pais chico hay que hacer co-

Holiday Tours, una empresa dedicada al “turismo espacial”

sas chicas, ni siquiera a veces. Hay que

hacer siempre cosas grandes”, expreso el
director de la agencia.

Sin embargo, hasta el dia de hoy Holi-
day Tours todavia no ha tenido ningtn
pasajero para los destinos espaciales,
“aunque sillama mucha gente interesada
en informarse”, aseguré Gonzéalez.

El problema es que si se dispone de al-
gunos miles de dblares para invertir en
las préximas vacaciones, seguramente no
se sienta demasiado jubilo ante laidea de
gastarlos en unos pocos minutos, que es
loque duran muchos de estos viajes. Ade-
mas, se deberd invertir en los pasajes y la
estadia en Mosc1, ya que es alli donde se
viven muchas de estas originales expe-
riencias.

W Aventuras en el espacio

La primera delas aventuras que se pue-
den reservar a través de la empresa uru-
guaya es “Gravedad Cero”. Por U$S 6.880
el turista tiene la oportunidad de viajar a
la base de Star City, donde se le dara una
charla instructiva, para luego abordar un
jet IL-76 MDK, como los que utiliza la
NASA ylaAgencia Espacial Rusa para en-
trenamiento de sus astronautas desde
hace 30 afios.

Tras ascender a una altura de méas de
100 kilémetros, el avién se dejara caer li-
bremente en un dngulo de 45 grados, con
lo cual sus ocupantes flotaran en el acol-
chonado interior por unos 30 segundos,
hasta que el aparato recupere su posicién
horizontal y vuelva a repetir la experien-
cia.

Si bien toda la travesia aérea dura dos
horas aproximadamente, los segmentos
de ingravidez suman en total apenas
unos 10 015 minutos. Durante ese tiempo
los astronautas-gufas que acompanan al
turista lo invitardn a realizar juegos y ex-
perimentos para que, una vez aterrizado
el avidn, se tenga un divertido video del
vuelo que se entregard al viajero’junto
con fotos y una placa autografiada.

Algo menos econémico resulta otro de
los destinos propuestos por Holiday

Tours, denominado "Al Borde del Espa-
cio”, que por U$S 14.875 coloca al turista
en la cabina de un jet MiG-25, uno de los
mejores aviones de guerra de la flota
rusa, para realizar un viaje a dos veces la
velocidad del sonido, hasta sobrepasar el
997% de la atmdsfera. A esas altitudes,
donde el cielo es negro y se puede obser-
var la curvatura de la Tierra, ya “se est4
virtualmente en el espacio”, segiin afir-
ma la agencia uruguaya a través de sus
catalogos.

Son varios cientos los turistas que han
voladoenlosjetsde Space Adventures, la
mayoria de los cuales son hombres norte-
americanos de entre 30 y 60 afios de edad.
"Sin embargo, también hemos tenido va-
rias clientas mujeres, incluso una joven
de 18 anos y unasefiorade 76, y ambas to-
maron tours “Al Borde del Espacio” en
nuestro MiG-25", relaté via e-mail John
Moltzan, encargado del departamento
comercial delaempresa norteamericana.

Es que, ademas de ser mayor de edad,
tener dinero, coraje y un buen estado de
salud, el viajero no necesita otros reque-
rimientos, como licencia para volar, ya
que el avién sera comandado por los me-
jores y mas experientes pilotos rusos, al-
gunosde los cuales (como el comandante
Alexander Garnaev) han sido reconoci-
dos como héroes por el gobierno de su
pais, lo que garantiza la maxima seguri-
dad.

Y mientras el turista aguarda el mo-
mento en que su vuelo lo llevar4 al borde
del espacio, tendra también la oportuni-
dad de tomar un tour por la base aérea
Zhukovsky, y alli visitar el Gromov Flight

Research Institute, uno de los centros
mas grandes de Rusia dedicados a Ia in-

vestigacion cientifica y el testeo de avio-
nes.

Con un contenido méds académico y
menos temerario, y pensado para gran-
des y chicos, los “Terrestrial Tours” son
una alternativa diferente de que dispone
la agencia uruguaya para los amantes del
espacio, ya que no se trata de turismo
aventura, sino de viajes mas educativos,
con un tenor cientifico y tecnolégico.

Igualmente, en ciertos lugares como el
Centro Espacial Kennedy olabase de Star
City, el viajero tendra la posibilidad de
experimentar con simuladores, entrenar
cOmo un astronauta en un campamento
espacial o bajo el agua, utilizando equi-
pos neutrales de flotacion; podra asimis-
mo colaborar en la construcciéon de un
cohete de tres metros de alto y participar
de su lanzamiento, aprender los secretos
del cosmos de la mano de expertos astré-
nomos y fisicos, visitar y entrenar en el
programa espacial ruso, sumergirse a
cientos de metros en un minisubmarino
para explorar las profundidades de los
oceanos, o tomar parte de un programa
simulado de entrenamiento para una mi-
sion a Japiter.

Las posibilidades que ofrecen los “Te-
rrestrial Tours” son muchas y muy dife-
rentes. Y dado que estos programas se lle-
van a cabo con expertos y en lugares
adonde s6lo acceden profesionales, es
necesario efectuar las reservas con antici-
pacién a los efectos de obtener los permi-

sos especiales que se requieren en cada
caso.

W volando alto: precios en
orbita

Quien disponga de U$S 98.000 puede
ya ir haciendo su reserva para uno de los
“Vuelos Espaciales Suborbitales” que Ho-
liday Tours presenta al mercado local, Si,
no son nada baratos. Pero a diferencia de
las anteriores, esta propuesta efectiva-
mente lo llevara al espacio, ya que estara
viajando al menos a 100 kilémetros de al-

tura (sobrepasando los 80 kilémetros,




punto que se considera el comienzo del es-
pacio).

Estos vuelos suborbitales -similares al
realizado por el astronauta norteameri-
cano Alan Sheppard en 1961- estarén
precedidos por un entrenamiento de seis
dias que permitird a los participantes
aprender todo lo necesario acerca de las
naves espaciales.

Por el momento, Space Adventures se
encuentra s6lo recepcionando reservas
paraestos viajes, debido a que se encuen-
tran en pleno desarrollo los vehiculos
que transportaran a los turistas hasta
aquellas alturas.

Actualmente son muchas las companias
que compiten por el X Prize, un premio
creado en 1996 por una fundacién privada
que recompensara con U$S 10 millones al
primero que sea capaz de fabricar una nave
reutilizable y que permita llevar pasajeros
al espacio de la manera més econémica po-
sible.

Desde hace tiempo la empresa norte-
americana viene invitando a los interesa-
dos a asegurarse su asiento con un dep6-
sito de US$S 6.000, que se completaré lue-
g0 con sucesivos pagos a efectuarse hasta
el 2003 o 2005, fecha entre las que se
anuncian las primeras salidas.

“El precio de un pasaje para un tour su-
borbital es mucho menor a los millones
que pedimos para los viajes a la ISS, y
aunque por ahora esta oferta excluir4 al
ciudadano promedio, seguramente
cuando comencemos a volar més vehicu-
losy ateneruna mayorcantidad de reser-
vaciones, entonces los precios bajardn
significativamente”, auguré Moltzan.

Y a pesar de los altos costos, ya son
nada menos que 100 las reservaciones

que se han hecho para este vuelo suborbi-

tal a bordo de una nave que aun no se
r:ﬂnstruye.

W Grandes conquistas para
una pequena firma
Sibien desde noviembre de 1999 Space
Adventures se ha convertido en la com-
paniade turismo espacial mas grande del
mundo, apenas son ocho las personas

que alli trabajan. AGn asi, “somos lideres
en el mercado de turismo espacial, y tam-
bién los Ginicos en contar con un progra-

ma de vuelos suborbitales y en haber es-
tado involucrados en el reciente viaje de
Tito, por lo cual no creemos tener ningu-
na competencia actualmente”, asegurd
Moltzan.

Fundada en 1997 por Omega World
Travel y Quark Expeditions, dos empre-
sas de viajes pioneras, Space Adventures
fue quien a principios de 2000 presento a
Tito laidea de un vuelo ala ISS, luego de
que su anterior proyectode viajar a la Mir
se viera cancelado por la decision del go-
bierno ruso de eliminar un programa es-
pacial que desde hace 15 anos le insumia,
s6lo para el mantenimiento, unos 125 mi-
llones de do6lares anuales.

Aunque el anhelo del millonario cali-
forniano porviajaralasestrellas nacié en
suadolescencia, cuandoen 19571a Unién
Soviéticalanz6 el Spultnik, el primer saté-
lite artificial del mundo, fue su participa-
cion en otros programas de Space Adven-
tures, como pruebasdeingravidez y vue-
los en jets al borde del espacio, lo que fi-
nalmente lo inspiré para dar el Gltimo
paso. “Cuandoalcancé 2.5 veces la veloci-
dad del sonidoy vila Tierra abajo y el cie-
lo oscuro arriba, supe que queria seguir”,
dijo Tito después de completar su viaje
en un MiG-25 de la empresa.

Fue asi que, una vez firmados los con-
tratos, Space Adventures comenzé a tra-
bajar en conjunto con la Agencia Espacial
Rusa para convertir a Dennis Anthony
Tito, un adinerado financiero de 60 afios,
en el primer y verdadero turista espacial,
ya que si bien algunos civiles han hecho
viajes de esta clase (politicos, cientificos,
una maestra, un periodista), nunca nadie
antes habia pagado de su bolsillo para ex-
perimentar emociones en 6rbita.

Y lo que pagdé Tito por su boleto fue
bastante: 20 millones de d6lares (aproxi-
madamente el 7% del presupuesto

anual del programa espacial ruso), que
sirvieron en parte para costear el viaje
de cuatro dfas (dos de ida y dos de vuel-
ta)abordo de la nave Soyuz, los seis me-
ses de entrenamiento que realizé en el
Gagarin Cosmonaut Training Center, las
comunicaciones y la estadfa en la ISS.
Fue un tour de diez dias en el que gasté
mas de 80.000 délares por hora.

“Para nosotros es una oportunidad de

Hay varias personas interesadas
en ocupar el tercer asiento disponi-
ble de la préxima nave Soyuz que
saldra en octubre hacialaI5S5. Elde-
partamento comercial de Space Ad-
ventures prefirié guardar el anoni-
mato de estos adinerados aventu-
reros ya que, segin Moltzan, “atn
no es seguro que vaya un turista a
bordo”.

Y no es extrano que muchos de-
seen viajar a ese “paraiso” que des-
cribié Tito, quien yadesde laISS hizo
publicidad a la excursi6én y afirmé
que su viaje habia valido lo que pagé
por él. “Hay personas que pueden
permitirse semejantes gastos, y a
ellas yo les recomiendo que sigan mi
ejemplo”, dijo.“Vivirenelespacioes
como tener una vida diferente, vivir
en un mundo diferente. Es mucho
mas espectacular de todo lo que ha-
bia sonado”, agreg6 en aquel enton-
ces.

Si Tito va o no a trabajar conjunta-
mente con Space Adventures “esatn
un tema pendiente”, dijo Moltzan.
Pero con sus muchos millones y su
gran vision para los negocios, segu-
ramente este pionero no querra
mantenerse al margen si es que per-
cibe que el turismo espacial pueda
convertirse en una verdadera indus-
tria que le aporte unos délares extra

Despueés de Tito

a su abultada billetera.

Por lo pronto, de acuerdo con el
portal Space.com, la cadena CBS ya
ha propuesto la realizacién de rea-
lity shows televisivos apodados
“Destination Space” y “Space
Commander”, en los cuales unos
diez participantes serfan enrolados
en programas de entrenamiento y
competirian por un viaje como el de
Tito. D

hacer dinero”, dijo a medios norteame-
ricanos, Sergei Gorbunov, vocero de la
agencia espacial rusa. Sin embargo, algo
menos explicito, Moltzan manifest6
que,aligual que Space Adventures, “Ru-
siaveun gran futuro en esta industria, y
probablemente la NASA también, pero
ellos no estan preparados parallevar tu-
ristas en sus lanzamientos”.

De acuerdo con investigaciones reali-
zadas por la empresa norteamericana,
“existe un gran mercado para estos via-
jes, y nosotros anticipamos que el turis-
mo espacial se convertird en un negocio
millonarioenlos préximosanos”,arries-
£6 Moltzan.

En Uruguay, la difusion y la populari-
dad que logré la travesia del millonario
Tito, no ha motivado una mayor curiosi-

Esta pdgina es una produccidn de los estudiantes de la Escuela de Comunicaciéom de la Facultad de
Comunicacidm y Disefio de la Universidad ORT. La coordinacién corresponde a Juan Pablo Mosteiro,

dad conrespecto a estositinerarios, sino
que Holiday Tours sigue recibiendo las
mismas consultas de siempre.

“Me hubiera gustado mucho aprove-
char este momento para promocionar
los viajes al espacio, pero no cuento con
los medios, y creo ademas que la gente
esta distraida con otro tipo de proble-
mas de la vida cotidiana”, expres6 Bana-
les.

De acuerdo con el director de la agen-
cia, institucionalmente se los conoce
como “los locos que hacen viajes al espa-
cio”, pero sostuvo que “vamos a seguir a
muerte” con esta oferta, porque “creo
que cuando las cosas mejoren, las perso-
nassevdanaanimar y €n unos cinco anos

estos destinos ya estaran al alcance del
turista promedio”. ®
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